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Frankisches Weinland

¢ 5 Landkreise (Gesellschafter)
* 2 kreisfreie Stadte (Gesellschafter)

® 68 zugeordnete Kommunen
(Mitgliedschaft beim TVF)

® 18 assoziierte Kommunen
(Mitgliedschaft beim TVF)

www.fraenkisches-weinland.de
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Frankisches Weinland

Ankiinfte, Ubernachtungen "1998 - 2018"
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Ergebnisse: Nur Betriebe mit mindestens 10 Betten und inklusive Camping-Touristik / Quelle: Bayerisches Landesamt fiir

Statistik

www.fraenkisches-weinland.de
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Frankisches Weinland
Gaésteankiinfte 2018 Ubernachtungen "Ausland" / 2018
Niederland 71.007 1,8
1195.787 | 2,5 | 219.153 0,8 1'414'93 2,2 edertande i
Osterreich 27.160 +3,3
Schweiz 25.709 +2,5
Ubernachtungen 2018 USA 23.295 12,5
GroRbritannien 17.518 +4,7
2.158.966 41 360.413 3,0 2.519.379 4,0 Dinemark 16.768 64
Polen 15.057 +7,3
Italien 15.024 +4,7
Tourismus "Stéadte - landlicher Raum” 2018
China 13.894 +8,2
Stadte * 737.530 1,3 1.199.493 3,5
Sonstige 123.071
FWL 1.414.940 2,2 2.519.379 | 4,0
* Schweinfurt, Wirzburg ..
Index Ubernachtungen 1998 / 2018
Betriebe / Betten 2018 200
175 A
312 13.758 44,7 % 1,8 150 -
* Jahresdurchschnitt / ** ohne Camping 125 -
Ergebni Nur Betriebe mit mindest 10 Bett d inklusive C ing-Touristik / 100-
rgebnisse: Nur Betriebe mit mindestens etten una inkilusive Camping-louristi
Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik FWL Franken Bayern BRD

www.fraenkisches-weinland.de
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Frankisches Weinland

Anklnfte "2017, 2018, 2019"
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Ergebnisse: Nur Betriebe mit mindestens 10 Betten und inklusive Camping-Touristik / Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik
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Frankisches Weinland

Ubernachtungen "2017, 2018, 2019"
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JAN FEB MRZ APR MAI JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEz

Ergebnisse: Nur Betriebe mit mindestens 10 Betten und inklusive Camping-Touristik / Quelle: Bayerisches Landesamt fur Statistik
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Frankisches Weinland

Gasteankiinfte 2019 / Januar bis September

—
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Ubernachtungen "Ausland" 2019 / Januar - Sept.

Tourismus

Inland % Ausland | % Gesamt | %
918.666 0,2 183.994 1,8 1.102.660 0,4
Ubernachtungen 2019 / Januar bis September
Inland % Ausland % Gesamt | %
1.670.237 0,6 295.607 1,2 1.965.844 0,7
Tourismus "Stadte - landlicher Raum" 2019 / Januar - Sept.
Gasteankiinfte| % Ubernachtungen| %
Stadte * 564.436 0,9 912.921 1,2
landl. Raum 538.224 -0,1 1.052.923 0,1
FWL 1.102.660 0,4 1.965.844 0,7
*  Schweinfurt, Wirzburg
Betriebe / Betten 2019 / September
Betriebe Betten Betten o Aufent-
"geoffnet" * "angeboten" Auslastung * haltsdauer
329 14.545 53,1 % 1,8

www.fraenkisches-weinland.de

* ohne Camping

Ergebnisse: Nur Betriebe mit mindestens 10 Betten und inklusive Camping-Touristik /

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik

Land Ubernachtungen %
Niederlande 66.096 1,6
Osterreich 21.227 0,6
Schweiz 20.097 3,2
USA 16.584 -8,3
Polen 16.080 44,9
Ddnemark 14.979 -3,3
Italien 12.923 38
GroRbritannien 12.062 -14,0
Schweden 10.074 -3,4
China 10.054 -7,6
Sonstige 95.431

Ausland Gesamt 295.607 1,2

Hinweis:
Aufgrund von Aktualisierungen durch das Bayerische Landesamt
konnen sich bei den kumulierten Daten Abweichungen ergeben.

14.11.2019




Kommunikation

Frankisches Weinland

www.fraenkisches-weinland.de

J‘a Frankisches
‘g‘-‘\\ Weinland

4 Tourismus
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Strategische Ausrichtung

¢ Destinationsmarketing

> Profilierung des Frankischen Weinlandes als
eigenstandige Tourismusregion

® Produktlinien

> Umsetzung themenbezogener Trends und
zielgruppenspezifischer Angebote

* Jahresthemen

> Prasentation herausragender Reiseanlasse
(Jubilaen, Veranstaltungen, Sonderausstellungen, etc.)

¢ Auslandsmarketing

> Generierung zusatzlicher Gastepotentiale

¢ Marketing-Mix

> Klassische Werbung (Prospekte, Anzeigen, Messen, PR)
> Online (Website, SocialMedia)
> Verkaufsforderung
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Produktlinien-Marketing

®* Frankisches Weinland — Kulinarisch
Wein- und Genusstourismus

® Frankisches Weinland — Aktiv
& T NG Radfahren, Wandern, Wasserwandern

®* Frankisches Weinland — Kultur
Stadte und Kulturhighlights

®* Werbemittel (Print) *
®* Anzeigen*

® Pressearbeit *

® Messen*

® Verkaufsforderung *
® Online*

* siehe auch Marketing-Mix

www.fraenkisches-weinland.de
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Jahresthema "Landesgartenschau 2018"
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Urlaubsmagazin
Online (Website, SocialMedia)
Pressearbeit

Messen (Prospektauslage)

Verkaufsforderung

Info-Counter "Gartenschaugelande"

Friankisches
Weinland

Tourlsmus

MEHR ERLEBEN!
AUSFLUGSTIPPS ZUR
LANDESGARTENSCHAU 2018

ot faenlcisches weinl and.de

www.fraenkisches-weinland.de
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Auslands-Marketing

®* Website (E) *

® Pressearbeit *
> Studienreisen
> Medienservice

® Verkaufsforderung *
> Workshops
> Studienreisen (Reiseindustrie)
> Akquisitionstouren

* siehe auch Marketing-Mix

www.fraenkisches-weinland.de

Strategie (Kosten)
®* Konzentration auf Schwerpunktmarkte

> Schweden, Danemark

* Kooperation (DZT, byTM GmbH, TVF)

DISCOVER

ERROIR THAT ROCKS

NS,

1

©
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'

)

Frankisches
Weinland

Tourismus



Marketing-Mix

Urlaubsmagazin
Gastgeberverzeichnis
Ubersichtskarte

Themenprospekte

> Inspirationen aus Meisterhand
(Kultur)

> Genusstouren zu Main und Wein

(Radeln)

> Wege zum Wein (Wandern)
> Serviceheft "WernRadweg"
> Autofreier Sonntag

e N

Werbemittel (Print)

» franken ¥
% tourismus

URLAUBSMAGAZIN

FRANKISCHES WEINLAND

www.fraenkisches-weinland.de
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Frankisches
Weinland

Tourismus

IHRE GASTGEBER

IM FRANKISCHEN WEINLAND

franken ]
tourismus
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Werbemittel (Print)

Urlaubsmagazin

Gastgeberverzeichnis
Ubersichtskarte

Themenprospekte

> Inspirationen aus Meisterhand
(Kultur)

> Genusstouren zu Main und Wein
(Radeln)

> Wege zum Wein (Wandern)

> Service "WernRadweg"

> Autofreier Sonntag

Frankisches
Weinland

Tourismus

i ’.rv";:-..\
Frankisches
Weinland

J Tourismus

LUST AUF VIELFALT
DAS FRANKISCHE WEINLAND
AUFEINENBLICK |
P INSPIRATIONEN
_tourismus s fraenkisches-weinland.de AUS MEISTERHAND

KULTUR IM FRANKISCHEN WEINLAND

Py
franken
tourismus wwrw.fraenkisches-weinland.de

GENUSSTOUREN ZU
MAIN & WEIN

RADFAHREN IM FRANKISCHEN WEINLAND

=)
franken =
tourismus

www.fraenkisches-weinland.de
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Werbemittel (Print)

Urlaubsmagazin

Gastgeberverzeichnis
Ubersichtskarte

Themenprospekte

> Inspirationen aus Meisterhand
(Kultur)

> Genusstouren zu Main und Wein
(Radfahren)

> Wege zum Wein (Wandern)

> Service "WernRadweg"

> Autofreier Sonntag

| Fréankisches
é,‘s Weinland
Tourismus

‘ Frankisches
Weinland
& Tourismus

WANDERN IM
FRANKISCHEN
WEINLAND

DIE SCHONSTEN TOUREN ZUM GENUSS

g
franken £
I_lG'I.rI'ISrT'II_IS

SERVICEHEFT |
WERN-RADWEG

franken & - 13. AUTOFREIER SONNTAG

[tourismus

FUR GENIESSER |
IM FRANKISCHEN WEINLAND

19. Mai 2019
10 bis 18 Uhr

franken £
tourismus

www.fraenkisches-weinland.de



Marketing-Mix

¢ Sonntag aktuell - 2018
(Katalogwerbung)

®* Weltreise Deutschland — 2018/2019

(Katalogwerbung)

® Landreise — 2018/2019
(Katalogwerbung)

®* Deutschlands schonste Reiseziele
Bild am Sonntag - 2019
(Katalogwerbung)

www.fraenkisches-weinland.de

Anzeigen
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| Frankisches
o Weinland
\ Tourismus

Wein erleben und genieBen
www.fraenkisches-weinland.de

URLAUBSMAGAZIN

FRANEISCHES WEINLAND

o

Frankisches Weinland
Erleben - Entdecken - Geniessen
Frankisches Weinland Tourismus GmbH

Turmgassa 11, 87070 Warzburg
Tal. 0831/37 23 35

tourismusi@fraenkisches-weiniand. de
www.fraenkisches-weinland.de

Frankisches
Weinland

Tourismus
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Messen

¢ CMT" (Stuttgart)
Anschlie3er TVF / Counter, Personal

* fre.e.” (Minchen)
Anschlie3er TVF / Counter, Personal

¢ ITB* (Berlin)
Anschlieler TVF / Personal, Prospektauslage

* _Reisen" (Hamburg)
AnschlieRer TVF / Prospektstele

¢ iN VIVA* (Nirnberg)
Anschlieler TVF / Prospektauslage

¢ .Die 66" (Mlnchen)
AnschlieRer TVF / Prospektauslage
pe ¢ .Tour Natur” (Dusseldorf)
® AnschlielRer TVF / Prospektauslage

a * ,Food & Life* (Miinchen)
&, AnschlieBer TVF / Prospektstele

S e i
o~ e G o I ¢ Franken-Tour” (Frankfurt, Mainz, Darmstadt, Wiesbaden),
— : SN =NOA 23.04. - 27.04.2018
S ) N Anschlief3er TVF / Prospektauslage
LW Ok ¢ Franken-Tour* (Wuppertal, Koln, Bonn, Disseldorf),
e =% el 02.07.-06.07.2018
T S : “‘ AnschlieRer TVF / Prospektauslage
SR ) w_; 3 ¢ Franken-Tour” (Reutlingen, Stuttgart, Heilbronn, Ulm, Karlsruhe), 27.08. -
® " - 31.08.2018
A ) AnschlielRer TVF / Prospektauslage
N

www.fraenkisches-weinland.de



Marketing-Mix

Pressearbeit

®* Pressedienst

®* Pressemeldungen

®* Pressereisen

®* Medienservice

® Serviceleistungen
> Recherche

> Bildmotive
> Koordination

® Pressespiegel

> kein Ausschnittdienst
(Kosten)

www.fraenkisches-weinland.de
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MEDIEN g Frankisches |
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Frankisches
Weinland

Tourismus

DAS FRANKISCHE WEINLAND MACHT APPETIT AUF MEHR

Herzlich willkommen beim Medienservice des Frankischen Weinlands. Mit Fotos und Pressetexte

1 aus der Genussregion laden wir
Sie ein, die schénsten Seiten des Frankischen Weinlands virtuell zu entdecken. Falls Sie far Ihre Berichterstattung unsere Medien

verwenden méchten, kannen Sie diese einfach und unkompliziert Gber unseren Medienservice bestellen.

@ Hinweis:
Bitte beachten Sie, dass alle Bilddateien sowie alle Audio- und Videodatelen, dic Sie hier finden, urheberrechtlich geschitzt sind. Die

Verwendung und/oder Weitergabe bedarf In jedem Fall der schriftlichen Genehmigung der Frankischen Weinland Tourismus GmbH

Bikder (676) Wein (78) Presseteate (7)
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S

Pressereisen

2018:

7 Einzel-, 2 Gruppenpressereisen
Deutschland, USA, Osterreich,
China, Italien und Schweden

2019:

9 Einzel-, 3 Gruppenpressereisen
Deutschland, USA, Canada, Italien,
China, Schweden und Niederlande

www.fraenkisches-weinland.de
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Presseverdffentlichungen
02-2018 Busmagazin

10.02.18 daheim 11.08.18 Der Blitz

14.02.18 Markt 11.08.18 Main - Echo

15.02.18 Focus Online 18.08.18 Neues Deutschland
24.02.18 Suddeutsche Zeitung 24.08.18 Main - Echo

03-2018 AOK Gesundheitsmagazin 29.08.18 bella

08.03.18 Super lllu 02.09.18 Creators Syndicate (USA)
09.03.18 Wander Magazin 12.09.18 Main Echo

04-2018 Jetsetter (USA) 19.09.18 Main Echo

042018 frommers.com (USA) 20.09.18 Main Echo

04-2018 matochresebloggen (Schweden) 22.09.18 Forbes (USA)

13.04.18 Oberbayerisches Volksblatt 04.10.18 Main Post

14.04.18 Bike & Travel 05.10.18 The Epoch Times (USA)

17.04.18 Presseportal Wikinger Reisen
29.04.18 reisefeder.de
30.04.18 Pellas Inspiration (Schweden)

03.05.18 inUND umSWwW
> kein Ausschnittdienst 07.05.18 Aldi Sud

(Kosten) 06-2018 Busfahrt
06-2018 Land & Berge
06-2018 Servus-in-Bayern

® Pressespiegel

06-2018 weibo.com (China)

02.06.18 Rhein-Main-Presse aUIQUtC
11.06.18 Radio Arabella (Osterreich)

15.06.18 Bild

07-2018 Phoenix Magazine (USA)
07-2018 GoWorld Travel (USA)
07-2018 Lilos Reisen

19.07.18 Super lllu

27.07.18 Bayern 2

www.fraenkisches-weinland.de
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Verkaufsférderung

®* Teilnahme an Workshops

> ,Germany Travel Mart“ (2018: Dresden/2019: Wiesbaden)
AnschlieBer DZT / Counter, Personal / Kooperation CTW

¢ Akquisitionstouren

> ,,Schweden*, 23.04. - 26.04.2018
Kooperation mit TVF und DZT (AV Schweden)

>> 10 Prasentationstermine bei schwedischen
Reiseveranstaltern (Malmo, Goteburg, Stockholm)

>> Prasentation fiir Reiseindustrie und Medienvertretern
am 26. April 2018 in Stockholm

¢ Studienreisen

® Online-Buchung ——

® Unterstutzung bei der Produktgestaltung

> Programmvorschlage
> Bildmotive

www.fraenkisches-weinland.de
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Verkaufsforderung

Online-Buchung im Frankischen Weinland

www.fraenkisches-weinland.de
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Verkaufsforderung

obs

Online Buchung Service

Mandanten (01.01.2019)

Frankisches Weinland Tourismus GmbH
Landkreis Schweinfurt

Volkacher Mainschleife

HaBRberge Tourismus

Bad Konigshofen

Tourismusverband Liebliches Taubertal
Bad Mergentheim

Tourismusverband Spessart-Mainland

9. Tourismusverband Frankisches Seenland
10. Tourismusverband Naturpark Altmiuhltal
11. Tourismusverband Romantisches Franken
12. Rothenburg o.d.T.

13. Tourismusverband Steigerwald

14. Obermain Jura

15. Frankenwald Tourismus Service Center
16. Selbitztal, Dobratal

17.Bad Steben

18. Bayreuth Tourismus

19. Fichtelgebirge Tourismus Zentrale

20. Karlstadt

©ONo RO~

www.fraenkisches-weinland.de

RHO

HAS

SML

FWL
STE

LTT

ROM

COR FRW

omJ

FRS

REG NLT

FSL

ALT

Frankisches
Weinland

Tourismus

FIG



Marketing-Mix

Verkaufsforderung

obs

Online Buchung Service

Frankisches Weinland

®* Frankisches Weinland Tourismus GmbH

* Landkreis Schweinfurt
®* Volkacher Mainschleife

RHO
COR FRW
HAS
oMJ
SML
FWL
FRS
STE |
LTT NLT
REG
ROM
FSL
ALT

www.fraenkisches-weinland.de

FIG

Online-Buchung / 2018
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Tourismus

FWL - Gesamt 2018 / JAN-DEZ

FWL 2018 - Buchungen

FWL 2018 - Buchungen zu 2017 (%)
FWL 2018 - Ubernachtungen

FWL 2018 - Ubernachtungen zu 2017 (%)
FWL 2018 - Umsatz (€)

FWL 2018 - Umsatz zu 2017 (%)

FWL 2018 - Betriebe

FWL 2018 - Betriebe zu 2017 (%)

FWL 2018 - Umsatz je Buchung

FWL 2018 - Umsatz je Ubernachtung
FWL 2018 - Umsatz je Betrieb

FWL 2018 - Ubernachtungen je Buchung
FWL 2018 - Ubernachtungen je Betrieb
FWL 2018 - Buchungen je Betrieb

FWL 2018 - PROVISION (€)
FWL 2018 - Provision zu 2017 (%)

FWL 2018 Umsatz Channel

FWL 2018 Umsatz Call-Center

FWL 2018 Umsatz Websites

FWL 2018 Umsatz Websites Betriebe
FWL 2018 Umsatz ,,Sales Channels“

FWL 2018 Umsatz Channel (%)
FWL 2018 Umsatz Call-Center (%)

FWL 2018 Umsatz Websites (%)
FWL 2018 Umsatz Websites Betriebe
(%)

| [Franken - Gesamt 2018 / JAN-DEZ

GESAMT
6.373

360,1 %
33.445

324,6 %
1.205.290,41 €
389,2 %

144

53,2 %

189,12 €
36,04 €
8.370,07 €
5,25
232,26
44,26

1.097,22 €
177,8 %

973.047,36 €
68.667,15 €
72.643,90 €
90.932,00 €

1.205.290,41 €

80,7 %
5,7 %
6,0 %

7,5 %

F 2018 - Buchungen

F 2018 - Buchungen zu 2017 (%)

F 2018 - Ubernachtungen

F 2018 - Ubernachtungen zu 2017 (%)
F 2018 - Umsatz (€)

F 2018 - Umsatz zu 2017 (%)

F 2018 - Betriebe

F 2018 - Betriebe zu 2017 (%)

F 2018 - Umsatz je Buchung

F 2018 - Umsatz je Ubernachtung

F 2018 - Umsatz je Betrieb

F 2018 - Ubernachtungen je Buchung
F 2018 - Ubernachtungen je Betrieb
F 2018 - Buchungen je Betrieb

GESAMT
21.016

425,3 %
122.222
4219 %
3.989.083,26 €
498,2 %

609

109,3 %

189,81 €
32,64 €
6.550,22 €
5,82
200,69
34,51
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Verkaufsférderung

nline-Buchung / Friankisches Weinland 2018 / Quellmirkte / Buchungen, Ubernachtungen, Umsatz

Inland 5.319 83,46 % 28.227 84,40 % 1.029.375,74 € 85,40 %
Ausland 1.054 16,54 % 5.218 15,60 % 175.914,67 € 14,60 %
Gesamt 2018 6.373 100,00 % 33.445 100,00 % 1.205.290,41 € 100,00 %
FWL 2018 FWL 2018 / FWL 2018 /
Buchungen Ubernacht. ) Umsatz
,Quellmarkt* ~Quellmarkt ,Quellmarkt*

16,
54
%

w Inland

Ausland

15,
60
%

= Inland

Ausland

14,60%

= Inland Ausland
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Verkaufsforderung
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Online Buchung Service

Frankisches Weinland

®* Frankisches Weinland Tourismus GmbH

Landkreis Schweinfurt

* Volkacher Mainschleife

* Karlstadt
RHO
COR FRW
HAS
SML omJ FIG
FWL
FRS
STE
LTT NLT
REG
ROM
FSL
ALT

www.fraenkisches-weinland.de

Online-Buchung / 2019

FWL - 2019 / JAN - AUG

FWL 2019 - Buchungen

FWL 2019 - Buchungen zu 2018 (%)
FWL 2019 - Ubernachtungen

FWL 2019 - Ubernachtungen zu 2018 %
FWL 2019 - Umsatz (€)

FWL 2019 - Umsatz zu 2018 (%)

FWL 2019 - Betriebe ***

FWL 2019 - Betriebe zu 2018 (%)

FWL 2019 - Umsatz je Buchung
FWL 2019 - Umsatz je Ubernachtung
FWL 2019 - Umsatz je Betrieb

FWL 2019 - Ubernachtungen je
Buchung

FWL 2019 - Ubernachtungen je Betrieb
FWL 2019 - Buchungen je Betrieb

FWL 2019 - PROVISION (€) **
FWL 2019 - Provision zu 2018 (%)

FWL 2019 Umsatz Channel

FWL 2019 Umsatz Call-Center

FWL 2019 Umsatz Websites

FWL 2019 Umsatz Websites Betriebe
FWL 2019 Umsatz ,Sales Channels“

FWL 2019 Umsatz Channel (%)
FWL 2019 Umsatz Call-Center (%)
FWL 2019 Umsatz Websites (%)

FWL 2019 Umsatz Websites Betriebe
(%)

GESAMT
7.081

58,5 %
35.815

52,6 %
1.382.957,05 €
64,5 %

157

34,2 %

195,31€
38,61€
8.808,64 €

5,06

228,12
45,10

355,78 €
45%

1.234.389,15 €
30.455,90 €
42.290,00 €
75.822,00 €
1.382.957,05 €

89,3 %
22%
3,1 %

5,5 %

oo,

Franken - 2019 / JAN - AUG

F 2019 - Buchungen

F 2019 - Buchungen zu 2018 (%)

F 2019 - Ubernachtungen

F 2019 - Ubernachtungen zu 2018 (%)
F 2019 - Umsatz (€)

F 2019 - Umsatz zu 2018 (%)

F 2019 - Betriebe

F 2019 - Betriebe zu 2018 (%)

F 2019 - Umsatz je Buchung

F 2019 - Umsatz je Ubernachtung

F 2019 - Umsatz je Betrieb

F 2019 - Ubernachtungen je Buchung
F 2019 - Ubernachtungen je Betrieb
F 2019 - Buchungen je Betrieb

* kVz keine Vergleichszahlen

*  Abrechnung nach Quartalen

*** Mandanten
(Volkach Karlstadt, FWL GmbH,
Mitgliedsorte im LK Schweinfurt)

Betriebe direkt buchbar

Frankisches
Weinland

Tourismus

GESAMT
23.593

118,0 %
131.772
113,3 %
4.462.546,44 €
119,6 %

717

kVz *

189,15 €
33,87 €
6.223,91€
5,59
183,78
32,91
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Marketing-Mix

Online

DI

AKTIV  GASTGEBER SERVICE

E REGION WEIN & GENUSS

Tourismus

®* Website

® SocialMedia RELAUNCH !!!

® Online-Kampagne

< T @ fraenkisches-weinland.de v th &

Komm, ich zeig' Dir mein Weinland: Unter diesem Motto vermitteln die Gastefilhrer Weinerlebnis Franken" u)

Erlebnisse.

Die Gastefiihrer ,Weinerlebnis Franken” sind ein Team von Kennern der franki n Weil i

- und das spiiren alle, die mit ihnen unterwegs sind. Im Angebot haben sie unter anderem Wanderungen in den W\

Fiihrungen durch Winzerorte und -stidte, Besuche in Weingiitern und bei Wi  Weinpi

Weinseminare. Mit viel Wissen, groBem Ei und kreativen Ids und charmant ihi

den Weinbau, den Wein und die Region weiter - und haben natiirlich auch immer ein kdstliches Gewachs zum Pre

www.fraenkisches-weinland.de
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®* Website

il Telekom.de = 12:50

€ O Frankisches Weinland »

® SocialMedia

ol Telekom. de = 12:50

Frankisches Weinland
16. Mai um 08:39 - &

Der Friihling kemmt und mit ihm am Sonntag, 19. Mai
der Autofreie Sonntag im Frankischen Weinland.http://
medienservice.fraenkisches-weinland.de/data/docs/

pressemeldungen/autofreier-sonntag-2019-web.pdf

Frénkisches Weinland 1k

Gefallt dir

@ Nachri
T Susanne, Nicole, Klefan und 1.700
h zren Personen geféllt das

Startseite

3 YouTube

ull Telekom.de & 12:49

< #) Frénkisches Weinland

3. Mai um 0816 - &

Info  Fotos  Beitrdige Communit
4 Y Bei jedem Wetter einen besuch wert ist die
Ausstellung "Gunter Sachs, Kamerakunst, Fotografie,
Film und Sammlung" in der Kunsthalle Schweinfurt.
https:/fwww.fraenkisches-weinland.de/
veranstaltungen/gunter_sachs-

kamerakunst_fotog-285392-11867218/

/> Teilen

Frinkisches Weinland

il Gefdlitmir (D Kommentieren £ Teilen

© Du und 15 weitere Personen

@ Kommentieren ...

", ® ® 0

© 00000000

www.fraenkisches-weinland.de
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Marketing-Mix

T

Online

Kooperation
"FrankenTourismus & Frankisches Weinland"

* Website 16. April - 30. November 2018

* SocialMedia a

franken -

* Online-Kampagne B T L e | 7 e

il Tetekom de = 18:50
Frankisches
Weinland

elterbe und Weinarchitektur Y Toitismie

@ frankentourismus.de

d durch die Weinberge

» zur Website

ichaft: online buchen!

Online suchen. Direla buchan.
Franken geni

www.fraenkisches-weinland.de
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Online

Bloggerkampagne: ,,vielweib.de*
(24.600 Abonenten)

»Region Schweinfurt
»Volkacher Mainschleife
»Kitzingen
»Veitshochheim

» Karlstadt

»|phofen

1.648 Aufrufe auf You Tube

www.fraenkisches-weinland.de
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Kooperationen

“Erlebmis Frankentoein Service

p i i

Zu Gast beim Winzer” |

Wir laden Sie ein!

bine i wlaboan 5

BlFranken ]
- IN.SCHONE _
Reisen zum Wein

www.fraenkisches-weinland.de
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Qualitat g
Zertifizierungen, Klassifizierungen, Infrastruktur, Service
"Qualitat ist nicht alles, aber ohne Qualitat ist alles nichts!"
¢ ’3:?.\72 &""‘-‘-*-—L-——-‘*"_E{ B Franken I o _
%ﬁ \ b mﬁlN SCHONER. .. ( « Mitglied im Qualitats-Team
\ \ ) : ;
\ e Reisen zum Wein
;‘-E’:‘i{; > s —?,\x \ ;:‘}T'—é??
k\"i;-l‘“ f\j * Durchfiihrung der Klassifizierung
-, (DTV-Lizenz)

DTV )) Klassifizierung

Deutscher Tourismusverband e.V.

e Infrastruktur 27. Mirz 2019, Iphofen & |
Online-Buchung
TFOURIST
INFO
F- - - -
Weiterbildung it in die Saison
(z.B. Seminar "Fit in die Saison")

www.fraenkisches-weinland.de
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Geschaftsfihrung
=
franken

DTV ))

Tourismusverband e.V,

FRA_E_KEN
Leader+

www.fraenkisches-weinland.de

@tourismus.de
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wasserwandern

1 Frankisches
Weinland

Tourismus

—

(J )
{ o}
23

=

Touristische Organisationen (Gremien)

Marketingausschuss des Tourismusverbandes Franken

Fachbeirat der Frankischen Tourismus Akademie

Projektgruppe ,Franken-Wein.Schoner.Land!“ im
Frankischen Weinbauverband

® Beirat des Vereins ,Gastefuhrer Weinerlebnis Franken®
® Qualitatsteam ,Franken. Wein.Schoéner.Land!“

* Projektgruppe ,Franken-Wein.Schéner.Land!"

® Projektgruppe ,MainRadweg"

Sonstige Organisationen und Institutionen (Zusammenarbeit)

® Gremien der Landkreise und Kommunen im Frankischen Weinland

¢ Kommunale Kooperationen (z.B. ,Die gastlichen Funf*)
und Allianzen (LEADER, etc.)

¢ Deutschen Zentrale fur Tourismus

¢ Bayern Tourismus Marketing GmbH

® Bayerischer Hotel- und Gaststattenverband, Bezirk Unterfranken
® Bayerische Landesanstalt fir Weinbau und Gartenbau

® Frankischer Weinbauverband

® Regierung von Unterfranken

® |HK Wirzburg-Schweinfurt

¢ Benachbarte Tourismusgebiete
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e Wirtschaftsfaktor Tourismus

& fir die Region
Frankisches Weinland 2017

Miinchen, Mai 2018

Ausgaben der Gaste vor Ort

Tagesgaste Privatvermieter VFR

Gewerbliche
Betriebe

dwif

WECWEISEND M TOURISMUS.

www.fraenkisches-weinland.de
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

Direkte Profiteure des Tourismus

Gesamtumsatz 1.595,3 Mio. €

6 Gastgewerbe
553,5 Mio. €

Dienstleistungen
267.9 Mio. €

dwif

WECWISTND I TOUREAMUS

www.fraenkisches-weinland.de
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

www.fraenkisches-weinland.de

Gastronomie [@)

\ Stadtfuhrungen

Beherbergung .

)é\ Lebensmittelgeschafte
-

Kliniken/Sanatorien WERTSCHOPEUNG
s, 1. UMSATZSTUFE sonst. Elnzelhandel inkl. Wein)

Schifffahrt

Thermen/Béader
b e
OPNV Eintrittsgeblhren

dwif

WECWIISIND M TOUSESMLS.



) Frankisches

Marktforschung %JS Weinland

Tourismus

o0

a

Wirtschaftsfaktor Tourismus

Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Backereien i

Winzer
d . ]
Werbeagenturen °
Brauereien

WERTSCHOPFUNG
2. UMSATZSTUFE

0\
Energie

Versicherungen

i

(€]

Steuerberater

Grol3-/Einzelhandel

-
P Banken/Sparkassen

.
1
-—.

,\ Baugewerbe

dwif

WECWESEND M TOLRISMUS

www.fraenkisches-weinland.de
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

Eckdaten zum Tourismus im Frankischen Weinland

Touristische Touristische Einkommens-
Aufenthaltstage Wertschopfung aquivalent

38,603 Mio. 712,4 Mio. € 25.980 Pers.
Touristischer Beitrag zum Touristisches
Bruttoumsatz Primareinkommen Steueraufkommen

1.595,3 Mio. € 4,7 % 144,77 Mio. €

dwif

WECWEISEND M TOURISMUS

www.fraenkisches-weinland.de
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Vielen Dank!

Susanne Muller

Frankisches Weinland Tourismus GmbH
Turmgasse 11

97070 Wurzburg

Tel. 09 31/37 27 94

www.fraenkisches-weinland.de

www.fraenkisches-weinland.de



