Tourismus & Naherholung
Im Frankischen Weinland:

Gemeinsam stark fur die Region!

Herzlich Willkommen!

07.07.2026 — Kitzingen-Repperndorf



Wer / Was steckt dahinter? Die Gesellschafter =
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Was steckt dahinter?

WISSENSWERTES:

2,7 Millionen Ubernachtungen (TOP 3 in Franken)
St . 31,2 Millionen Tagesreisende (dwif 2024)
; « 30 hauptamtliche Touristik-Ansprechpartner
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Die Geschaftsstelle — Ihr direkter Kontakt




Wie kOnnen wir unterstutzen?

,Wir sorgen fur Sichtbarkeit in einem
bekannten Rahmen — dem Frankischen Weinland!”

Grunde fur elne Zusammenarbeit:

+
+

+ +

Sichtbarkeit auch fur kleine Kommunen im Grof3en & Ganzen
Nutzung v. Marketingkanalen, die sich keine Kommune
einfach einzeln leisten kann

Professionelle Vermarktung
Bestehendes Netzwerk nutzen — nicht neu erfinden!
Tourismus iIst auch = Naherholung f. Einheimische



Mogliche Anklpfungspunkte
Z. B. bel einer ILE?

— > Handlungsfeld 4 (Frank. Siiden):

Freizeit, Erholung und Kultur

 4-3 Ausbau und Vernetzung des Kulturwegenetzes

 4-4 Ausbau des Gaubahnradweges als interkommunaler Mottoradweg der

 4-5 Vernetzung der vorhandenen Angebote im Tourismus- und
Kulturbereich

 4-6 Informationskampagne zur Verbesserung des Radwegenetzes in der
Region

WICHTIG: Wege der Vermarktung — Frankisches Weinland bietet Optionen!
Voraussetzung: Sind die Gemeinden Partnerorte?



Was kann sichtbar werden?

,WIir haben kein touristisches Angebot — oder doch?”

Dinge, die f. Tourismus & Naherholung interessant sind, aber
gerne nicht auf den ersten Blick so wirken:

Regional-Vermarkter (Bio-Tourismuskonzept Lk. Wilrzburg)
Saisongemduse- und Frichte (Spargel, Erdbeeren etc.)
Rast-Automaten mit regionalen Produkten
Entwicklungsmalinahmen im landlichen Raum (besondere
Blihwiesen, Ruheorte, Infotafeln zu Geografie)
Brauchtumspflege, Veranstaltungen

Regionales Handwerk (Backer & Metzgerhandwerk etc.)

+ Kulturstatten

+ + + +

+ +



Digitales:
Unsere Wissensplattform

Der Inhalt: . , .

« Wissensplattform
« Ausflugs- und Freizeittipps

 Qrtsinfos

S o7
s

+ Womo-Stellpatze im Uberblick T —

Gastefiihrer Weinerlebnis Franken

 ATLAS — Magazin Advertorials — als Storybook

* u.v.m.

Wer wird Sichtbar & wer informiert sich?

« 87 Orte & 5 Landkreise speisen diese Plattform

 Infoplattform fur Naherholungssuchende & Urlaubsreisende www fraenkisches-weinland.de



Webselte www.fraenkisches-weinland.de
2024 vs. 2025

1.000.000

| Hochste Anzahl
an Webseiten-Aufrufe
e + 24 % pro Monat: 58.746.
(August 2025)

Webseiten-Besucher Webseiten-Aufrufe


http://www.fraenkisches-weinland.de/

Webselte

Beliebteste Webseiten 2025 nach Seitenaufrufen

®* Weinfeste (52.500): fraenkisches-weinland.de/weinfeste

®* Veranstaltungen (45.400): fraenkisches-weinland.de/veranstaltungen

® Startseite (27.600): fraenkisches-weinland.de

®* Welhnachtsevents (11.700): fraenkisches-weinland.de/weihnachtsevents

®* Buchbare Erlebnisse (10.800): fraenkisches-weinland.de/buchbare-erlebnisse



Soclal Media

Fans & Follower In Facebook & Instagram

——2025 2026
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Medien- und Pressearbeit

lhr Ort & Angebot wird unter dem Dach ,,Frankisches Weinland* medial:

® Stoffsammlung in den Gemeinden f. Jahresthemen & Co

®* Presseburo erstellt Medientauglichen Input

®* Presseverteller (Uber 300 Adressen)

®* Aussendung der PM an die in der Meldung genannten Regionen

® Nutzung des Inhaltes fur einen Social Media Post



Medien- und Pressearbeit

Beispiel: Nutzung einer Pressemeldung

& Frankisches Weinland
%4 Gepostet von Swatic @ - 2. September 2025 - )

Botschafter fur das Weinland: Weiblich. Kreativ. Erfolgreich.

Im Frénkischen Weinland bringen junge Frauen frischen Wind in Weinberge, Kiichen und
Gasthauser. Drei Beispiele zeigen wie sich Tradition und Aufbruch verbinden.

@ Katharina Albrecht (Vale & Katt — Geschwisterwein & Chin Chin Tours) - die RUckkehrerin, die
Bodenstandigkeit mit Brillanz verbindet.

www.fraenkisches-weinland.de N Caroline Baum (San Buca) — die Spitzenk&chin, die Fine Dining neu interpretiert.
27 Klara Zehnder (Romantik Hotel Weingut Zehntkeller) - die Gastgeberin mit Herz.

Mehr lesen - fraenkisches-weinland.de/story/tourismus-gestalterinnen

Weiblich, kreativ, erfolgreich: Tourismus-Gestalterinnen im Frankischen
Weinland

Unterhaltsame Weinwanderungen, ausgezeichnete Kiiche und stilvolles
Ubernachten: Katharina Albrecht, Caroline Baum und Klara Zehnder sind die
»,Next Generation” im Frankischen Weinland.

Wiirzburg, im August 2025. Zwischen Tradition und Aufbruch oder die ,,Next Generation“ —
wie auch immer man das Phanomen nennen mag: Junge Akteurinnen sorgen im Frankischen
Weinland mit ihren kreativen Konzepten dafiir, dass an vielen Orten ein frischer Wind durch
die schonen Gassen weht. Sie schaffen damit beste Zukunftsaussichten fiir die historischen
Weindorfer, die denkmalgeschiitzten Bauwerke, die Uberlieferte echt frankische Kiiche, die
Weinbautraditionen — kurzum fiir das, was das Frankische Weinland so liebenswert macht.
Im Folgenden stellen wir drei Frauen exemplarisch fir viele weibliche kreative Kopfe vor, die
mit ihren Angeboten dafir sorgen, dass Gaste im Weinland bestens aufgenommen und
verwdhnt werden!

Weltoffene Wiedergekehrte: Personalentwicklerin mit Wurzeln in Franken
Ihr Lachen ist ansteckend. Ihre gute Laune auch. Katharina Albrecht, oder besser
gesagt Kétt, ist ein Wirbelwind mit Uberzeugungskraft. Sie hat in Indien den
Vertriebsaufbau flr ein frankisches Weingut unterstitzt, dann in Norddeutschland
gelebt, wo sie 10 Jahre lang als Personalentwicklerin und Vertriebstrainerin im
internationalen Business und Handel gearbeitet hat. ,Wer immer nur tut, was er
schon kann, bleibt immer nur das, was er ist!", lautet ihr Leitspruch. Sie liebt die



https://www.facebook.com/weinland.franken/posts/pfbid036Z7bfhbMRkfLveHYJmxEVLXqUutCar3HZ5HrJ4yn4nxFJWKq6beT37CAs2x5Nzscl

Digitale Kooperationen

Video + Fotos

¢* 3 Themen werden zu einem Themenblock z. B. Museen

® 3 Orte bundeln Ihre Krafte in einem Projekt

®* 1 Produktionstag = 4 Nutzer — Vorteil: Kostenteilung
® Inhaltliche Themenbestimmung
®* Verflgbarkeit:

P1C-Drop-Datenbank-Nutzung FWL + Partner




Digitales - siddatenbank

v i(;"ﬁ Frankisches Weinland Tourism X +

Vorteile:

< Cc 25 picdrop.com/fraenkischesweinland s % ®

* |hr Ort wird in Bildern sichtbar!!!

« Stetig aktuelle Bildsprache
 Bilder frel von Fotografen-Rechten
- o e « Ca. 5000 Fotos verfugbar

FWT2025 Atlas Weisses Lamm Veitshé... 36 FWT2025 Atlas Weingut Staudt Sulzfeld 52 FWT2025 Atlas Volkach Brunnenschop... 70 (b i S I an g 3 2 P art n e rb ete i I i g te O rte
- & Landkreise)

@ Frankisches Weinland Tourismus GmbH

Galerien

<

Xz Sammlungen

* PIC-Drop-Datenbank

o Zugriff far Partner /
Tourismusverband Franken /
Frankisches Weinland Tourismus /
Journalisten & Co.

FWT2025 Atlas Sektkellerei Hofer 110 FWT2025 Atlas Ochsenfurter Forst 27 FWT2025 Atlas Ochsenfurt Hotel Polisi... 54

@ Papierkorb

{D Fragen & Anregungen
https://www.picdrop.com/fraenkischesweinland FWT2025 Atlas Ochsenfurt Briickensc... 39 FWT2025 Atlas Kitzingen Stadtschopp... 36 FWT2025 Atlas Kitzingen Hotel Deutsc... 46 FWT2025 Atlas Kitzingen Genuss Tour 72

Kostenteilung
Partner & FW Tourismus: 50/ 50 !l!



Neuigkeiten —
Kooperationen 2026/2027

Online-Magazin: www.vinomaagie-f.de

Website & YouTube-Canal
Neue Rubrik:

,Neuigkeiten im Frankischen Weinland"

Tipps aus 1. Hand

Projekt-Ziel 2026 allgemein:

Pro Quartal — 2 neue Themen online

Projekt-Sichtbarkeit bei YouTube:

AKTUELL: 12 000 Videoaufrufe in den letzten 2 Wochen



http://www.vinomagie-f.de/
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Unser Print-Medien-Spektrum:

Print ist nicht out - der Inhalt gibt die Reichweite an!

www.fraenkisches-weinland.de

was

‘ Regional-Kompass

Freizeit- & Genusstipps filr deine Region | 2026

www.fraenkisches-weinland.de

Frinkisches
Weinland"

“,

UTT X
eihnachtsmarkte, Winter-Events

-Hotelarrangements

é}:er 40 Inswrationen und
ebnisse mi Wintergenuss

www.fraenkisches-weinland.de




Prospektbestellungen
Anzahl der Bestellungen — gesamt / AKTUELL

N 2025 | 2026
10.000

9.000

8.165
8.000
7.000

6.000

5.000

4.315

4.000

3.000

2.000

1.000




Prospektbestellungen

Briefversand via Main-PostLogistik

¢ Januar - Mal 2025: 2.572
¢ Januar - Mal 2026: 4.571

® Zuwachs beim Briefversand: + 78 %



PRINT
Der ATLAS

Jahrliches Magazin ,Frankisches Weinland — Der ATLAS"

2026 Auflage: 13 000 Magazine pro Jahr
AKTUELL: Print vergriffen (Online-Magazin bereitgestellt)
2027 Auflage wird gesteigert: 14 000 Magazine

Vorgezogener Erscheinungstermin: Anfang November 2026

Erankisches
Weinland
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Freizeit-Kompass —regionale Info!

« Eine provokante Frage als Titel
« ET: 2. Mai 2026
* 8 Rubriken (inkl. Gastro-Rubrik)

« Themenoffener Impulsgeber fur Bewohner/innen des
Weinlands

« 32 Seiten / AUSGEBUCHT!
« Akquise komplett Gber FWL-Geschaftsstelle!!!
« Auflage: 225.000 Haushalte — Direktverteilung

(Landkreise Wurzburg / Schweinfurt / Kitzingen +
Stadte Schweinfurt & Wurzburg + Karlstadt,
Gemunden, Marktheidenfeld)




Iu:ml&riil»cn

Kooperationen - Digital

Stand-Alone-Newsletter ,,kraut & riiben*
 Wochentlicher NL: 51.000 Abonnenten
e Thema z. B.: 5 wunderbare Gastromomente

Die ZEIT — Content Hub
(online-Magazin Frankisches Weinland / Ressort ,,Entdecken)“
* 4 Wochen / 5 Artikelseiten (Mitte August — Mitte September 2026)

CONATIVE - Artikelserien auf GEO & Co.
5000 Offnungen als Ziel

« 5 Partner je Artikelserie (Hotels / Weinguter / Touristinformationen)
 Themenbasierte Platzierung auf Websites



Neuigkeiten
Kooperationen — Print 2026/2027

Magazin Sonderstrecken:
Wanderlust

 6seitige Sonderstrecke
« ET7.Juli 2026

Sonderbeilage Nirnberger Nachrichten ==
« Frankisches Weinland Tourismus” B o s ine e
« ET-Do. 7. Mai 2026 — Auflage 78 000

« ABO Nurnberg Stadt + Land + Erlangen + Furth + Herzogenaurach
 Umfang: 24 Seiten im Weinland-Design — nur Advertorials




Neuigkeiten

Aktuelle Kooperationen mit Orten & Landkreisen:

« Autofreier Sonntag f. Geniel3er im Frank. Weinland
(Bereich Lkr. Schweinfurt / Lkr. Wirzburg — Tellgebiet)
- Marketingplanung f. Veranstaltung

 Wernradweg (Kooperation Lkr. SW/ Lkr. MSP)
- Flyer
- Website

* Bio-Tourismus im Landkreis Wurzburg (in Planung)

 Schulungen im Social-Media-Bereich



FAZIT. Kooperationsideen auf einem Blick

 Web-Prasenz v. Gemeinden auf tbergeordnetem Portal
& Bayerncloud

o Unterstitzung bel Design-Fragen — Baukastensystem ‘
grafisch f. Ortsprospekt

* Fotoaktion — frel von Bildrechten / Zuschuss von FWL

» Prasentationsflache fur Betriebe & Einrichtungen vor Ort

« Web / Social Media / Print - Jahresthemen

FAZIT: Partner vor Ort sorgen f. ein Angebot bzw. die
Struktur — wir fur die Vermarktung!



FAZIT. Kooperationsideen auf einem Blick

Mogliche Schritte der Zusammenarbeit:

» |deen-Workshop far Ihren Ort — Wir haben was zu bieten!
# Stoffsammlung zu Angeboten vor Ort
# ldeenaustausch / Trends / Perspektiven

 |LE-Vertreter-Tellnahme an Touristiker-Netzwerktreffen — 4x im Jahr

» 4x Touristiker-Treffen pro Jahr (Netzwerk mit Fach-Impulsen) — offen f. interessierte
Gemeinde-Vertreter



Kooperationsideen auf einem Blick

Fazit: 3 Saulen-System

Innen:

Z. B. Netzwerk &
Fortbildung

—

Aulden:

Sichtbarkeilt
Gemeinde/Stadt

unter dem Dach
JFrankisches

Weinland® -
FrankenTourismus

\/

Struktur-
Starkung:

Wahrnehmung
Verbundkulissen
als eine Einheit

Budgets bundeln
um Sichtbar zu
bleiben / zu werden

N/



