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Struktur / Organ



Struktur / Organisationenim Touribmub

Bayern Bayerischer
Tourismusverband e.V.

Bundesland

Bayern Tourismus Marketing GmbH
als Landestourismusorganisation

Bayerischer Tourismusverband als Vertreter der
tourismuspolitischen Interessen

Franken

Freude am Entdecken

Touristische Regionalverbdnde (4)
Franken, Ostbayern,

Regionalverband
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Franken: 16 Reiselandschaften (Gebietsausschusse) o ]
auf Grundlage landschaftsbezogener Gegebenheiten i — @
. . L. L . . -
Mitgliederstdrkster und groBter regionaler Verband in Bayern tew SEEN.LAND .
—— S —— Gebiete

Ca. 720 Mitglieder im Tourismusverband Franken,

davon 620 Kommunen und Landkreise

Der Tourismusverband Franken ordnet die Mitglieder den
jeweiligen Reiselandschaften zu

Verwaltungsgemeinschaften

Gemeinden

Vereine/Verbdande

Franken

Freude am Entdecken

Kommunale Ebene



Organigramm Franken Touriamus

Inhaltlicher Rahmen > Strategien und genaue MaBnahmen

/ erarbeiten setztum
Vorstand

Mitglieder-
versammliung

Der jahrlich
stattfindenden
Mitgliederversammliung
obliegt unter anderem
die Wahl des Vorstands,
die Beschlussfassung
zum Mitgliedsbeitrag und
Haushalt sowie die
Entlastung von Vorstand
und Geschdftsfuhrung
des Tourismusverbandes
Franken.

beschlieBt
S ———

schlégt vor
‘—
wahlt
_

3

Verbandsausschuss
Marketingausschuss

\

Arbeitskreise / -gemeinschaften
- Die Frankischen Stadte

- Frankische Heilbdder und Kurorte
- Frankische Gebietsausschisse

Die Geschadaftsstelle unterstiitzt und koordiniert stmtliche Gremien.

Verbandsgeschdiftsstelle

Vorstand beschlossen werden.

FTM Franken Tourismus Marketing GmbH (FTM GmbH)
Als 100%ige Tochter des Tourismusverbandes Franken kiimmert sich die FTM GmbH um die
operative Umsetzung einzelner Projekte.

Sie erarbeitet auBerdem Vorschlége, Strategien und MaBnahmen,
die unter anderem durch die Mitgliederversammlung oder den

Franken

Freude am Entdecken



Tourismusentwicklung 2025

Gdsteankiinfte!'  Verdnderung Ubernachtungen’ Ver&nderung Aufenthaltsdauer
Franken? 11.057.834 0,5% 26.002.646 -0,4% 2,4
Ostbayern 5.447.941 2,6% 16.718.266 0,8 % 3,1
Allgtu/Bayerisch-Schwaben 6.070.548 1,0 % 17.325.706 0,4 % 2,9
Oberbayern-Minchen* 19.211.442 0,8% 45.641.816 0,2 % 2.4
Bayern™ 40.986.089 0,9% 102.918.571 0,2% 25
Deutschland 192.023.353 1,2 % 497.411.242 0,3% 2,6

9. Juni 2026

Quelle: Statistisches Bundesamt, Statistische Landesaimter (BY, BW, HES, THU)

(1) Bereich ,gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik” / ohne Bereiche ,Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.”
(2) mit Mitgliedern in Hessen, Thiringen und Baden-Wirttemberg (soweit Daten verfugbar)

* Munchen:
Ankunfte: 9.305.028 (+ 0,3 %)

Ubernachtungen: 19.681.051 (- 0,2 % / durc.:!'lschnittliche Aufenthaltsdauer: 2,1)
** ohne fréinkische Mitglieder in BW, HES, THU, ochne Doppelzahlung durch Gemeinden in zwei Tourismusregionen

Hinweis: Angaben ohne Gewdhr

Franken

Freude am Entdecken



TouriamusentwickQung 2025

Tourismusgebiete ,,Franken* Gésteankiinfte!  Veréinderung Ubernachtungen' Verdnderung Aufenthaltsdauer
Naturpark Altmiihltal 703.032 -22% 1.401.787 -1,3% 2,0
Fichtelgebirge 659.689 1,7% 1.524.780 -05% 2,3
Frankische Schweiz 412,039 -1,0% 1.011.629 0,3% 2,5
Frénkisches Seenland 419.983 -1,0% 1.327.690 -0,2% 3,2
Frankisches Weinland 1.478.257 1,5 % 2.696.600 0,2% 1,8
Frankenwald 255.876 -22% 787.921 -25% 3,1
HaBberge 110.740 -2,4% 298.568 -36% 27
Liebliches Taubertal 345.298 n2% 1.081.729 74 % 3,1
Nlrnberger Land 221.756 0,5 % 412.474 -0,7% 1,9
Obermain.Jura 214.790 -0,8% 646.672 -15% 3,0
Coburg.Rennsteig* 273.270 -45% 861.630 -71% 3,2
Rhén 597.835 -2,4% 2.843.115 -01% 4,8
Romantisches Franken 905.688 -0,5% 1.789.242 -11% 2,0
Spessart-Mainland** 815.344 0,3 % 2.193.080 -1,3% 2,7
Stadteregion Nirnberg 2.692.903 1,8 % 4.975.367 -0,1% 1,8
Steigerwald 951.334 01% 2.150.362 0,5% 2,3
11.057.834 0,5% 26.002.646 -0,4% 2,4
9. Juni 2026

Quelle: Bay. Landesamt fur Statistik, Statistische Landesdmter (BW, HES, THU)

(1) Bereich ,gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik” / ohne Bereiche ,Privatzimmer, Verwandtenbesuche etc.”
* mit Mitgliedern in Thdringen
** mit Mitgliedern in Hessen

Franken

Hinweis: Angaben ohne Gewdahr Freude am Entdecken



Aufgaben




Aufgaben 2t. Satzung

deon Touriomuonverbandes Franken

Zweck des Verbandes ist es, unmittelbar und ausschlie
alle MaBnahmen zu férdern, die der Pflege und Férde
des Tourismus in Franken dienen kbnnen.

Dem Verband obliegt die Vertretung der Gesq

des frdnkischen Tourismus gegenuber dem
den Gemeinden und Gemeindeverbdnde
den Verkehrstrégern und sonstigen Ko

auf dem Gebiet des Tourismus betdti

Franken

Freude am Entdecken



Aufgaben

den Touriomuosverbandes Franken

Mitgliederservice

Marketing / Presse

Qualitat

Interessenvertretung

Kooperationen

Marktforschung

Und vieles mehr!

Franken

Freude am Entdecken



Erfo2gafaktoren Franken

Sehr enger Austausch und hervorragende Zusammenarbeit
mit den verschiedenen Ebenen (Ort-Gebiet-Verband)

Gliederung und Bewerbung der 16 Tourismusgebiete
nach landschaftsbezogenen Kriterien

Grenziiberschreitende Zusammenarbeit (Thiringen, Hessen, Baden-
Wirttemberg, z.B. MainRadweg)

Vermeidung von Konkurrenzdenken - enge und zielflihrende Zusammenarbeit
mit den unterschiedlichen Partnern

Vermeidung von Zersplitterungen / Unterstrukturen

Franken

Freude am Entdecken



Erfo2gafaktoren Franken

Fokus auf Weiterbildung / Digitalisierung / Nachhaltigkeit
Qualitatsverbesserung / Marketing / Vernetzung

Innovative Marketingarbeit (z.B.: Themenorientierung, Digitale Kandle,
Storytelling, Bewegtbild)

Gleichwertige Bertlicksichtigung aller 16 Gebiete, 15 Staddte und der Kur- und
Erholungsorte in der Kommunikation

Ausgewogene Berlcksichtigung der Segmente ,,Erholung“, ,, Stédte/Kultur®,
LJAKktivY,  Kulinarik®, ,,Gesundheit*

Nutzung der reichweitenstarken und professionellen Kommunikationsschienen
des Verbandes durch die Mitglieder (verzahnte Kommunikation)

Franken

Freude am Entdecken



Kooperationen

I S S
_ Tourismusausschiisse der frankischen IHK's _ Deutsche Zentrale fur Tourismus (DZT) _
- — - —
— - -

_ Bayerischer Tourismusverband _ Bayerische Eisenbahngesellschaft - Planungsverbande .
- _ Deutscher Tourismusverband - Vertretung Bayerns in der Arbeitsgruppe Tourismuspolitik des DTV -

I - L
_ _ Bayerisches Staatsminiserium fiir Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus _
—— — - T
s R S

Gebietsweinwerbung Frankenwein-Frankenland GmbH _ _
I — —
e ——

Franken

Freude am Entdecken




Aufgaben und Struktur deos
ourismusverbandes Franken

wurismusnetzwerk-frunke nde

Vorwort

Von den charmanten Fachwerkhéu-  Der Tourismus fordert eine vielseiti-
sern und historischen Altstadten Uber  ge Lebensqualitdt, von der auch die
die idyllischen Naturiandschaften lokale Bevélkerung profitiert: Freizeit-
und wohituenden Thermen bis hin zur  und Kulturangebote, Erhalt und Aus-
reichen Kultur - Franken hat vieles bau des OPNV, sowie eine attraktive
2u bieten, und der Tourismus erdffnet  Ortsentwicklung und lebendige Gas-
wertvolle Perspektiven und Chancen  tronomieszene schaffen ein Umfeld,
Ur die Region. in dem sich Menschen wohifuhlen

TourimeD in Franhen Wirtschaftsfaktor gy

. U dle Region Als bedeutender Wirtschaftsfaktor Traditionen und
Gemeinsam stark fur gt der Tourismus zur Schatfung Bréuche

Arbeitspldtzen und zur Sarkung  1orismus ist auch eine kulturelle Bri- s
gionaler Unterehmen bei. Hotel- 4. £ ermaglicht den Erhalt und die
, Gastronomie, Freizeiteinrich- Férderung frankischer Traditionen
gen und viele andere Branchen ;. griuche, indem diese fur Gaste 10
E “.“_'" von den Besuchern, was erlebbor gemacht und gewurdigt
gfristig zur Stabilitat und zum werden. So tragt der Tourismus ouch
Bchstum der lokalen Wirtschaft 2ur nachhaltigen Starkung und zum 12
trégt. Doch der Einfluss des Tou-

Schutz des kulturelien Erbes bei und
leistet einen wertvollen Beitrag zur
Bewahrung und Weiterentwicklung

reicht weit Gber die unmittel-
Wirtschaftsleistung und domit

gehendem Steueraufkommen
des frénkischen Charakters und
: Die steigende Attraktivitat

- % Lebensgefihls. Gleichzeitig fordert
RiftOnkischen Gemeinden durch er einen interkulturellen Austausch,
fitionen in Inlroslruk!u(. Freizeit- wodurch Weltoffenheit und Toleranz
bote und Sehenswirdigkeiten gestarkt werden

ikt sich positiv auf die Ansiediung
h und die Gewi

5 Mit dieser Broschire méchten wir
49 qualifizierter Arbeitskréifte ous. s pochverband fur den frankischen

Tourismus einen Einblick in die um-
fangreichen Aufgabengebiete unse-
ror Arbeit geben, sowie den Nutzen
fur unsere Mitglieder aufzeigen.

Franken auf einen Blick

Struktur des frénki-
schen Tourismus

Die frankische
Tourismusstrategie

Aufbau des Tourismus-
verbandes Franken

Aufgaben des Touris-
musverbandes Franken

14
16
18

20
22
24
26

Kommunikation
Qualitét

Wege inden
Tourismus

Interessenvertretung
Kooperationen
Marktforschung

Mitgliederservice

Freude am Entdecken


https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/aus-unserer-arbeit/infobroschuere-tourismus-in-franken/

",

2025 Urlaubsmagazin

Urkunde

« - WERBE GRAND PRIX 2025

Freude am Entdecken

Tourismusverband Franken

audsmagazin

ranken - Freude am Entdecken® 2025

Rataloge & Prospekte Destinationen

SIGNUM LAUDIS IN GOLD



Projekte und MaBnahmen*g

Marketing & Presse-/Offentlichkeitsarbeit

Crossmediale Kompagnen & Online-Marketing
Influencer-Marketing

Nutzung diverser Online-Plattformen
Pressearbeit, Verkaufsférderung
Medien-Kooperationen

Print-Broschiren

Events, Messen & Imagekampagnen

frankentourismus.de




: 7---'-( Gemeinsam klingt’s lauter —
’_@ Kooperation als Erfolgsfaktor
unserer Kampagne B ern
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Franken geHORT erQebt

Darstellung in der Marketingarbeit (mehrjéhrig angelegte Kampagne):

Doppelseite im Urlaubsmagazin 2026 ,Franken — Freude am Entdecken (Seiten 72/73)
Darstellung in der Broschure ,,Franken — Kulturelle Entdeckungsreise“ 2026 (Seiten 9+111)
Darstellung in der Broschure ,,Franken - Freizeitparadies” (Seite 9)

Vorstellung der Kompagne beim Jahres-Pressegesprédch im Februar 2026

Feature im Pressedienst ,,Der FrankenReporter @

Darstellung in der Jahres-Pressemeldung SCHWEINFURT 360°

Tourismus rund um Stadt und Land.

Darstellung unter ,,Highlights 2026“

Video-Clip und SocialMedia-Reel mit musikalisch-

t@nzerischen Szenen aus ganz Franken (YouTube)

Bewerbung der Website ,,Franken geHORT erlebt FI’ nken
%e t

mit Media-Budget

Berlcksichtigung bei Pressereisen, Anzeigen,
Messen, Workshops, Print, Pressearbeit,
Verkaufsférderung etc. in 2026/27

Deutschlandweite Radiokampagne

Franken

Freude am Entdecken









TourismunNetzwerk Franken

Plattform flr Mitglieder und Partner als
verlassliche Quelle fur Informationen
rund um touristische Themen.

Franken

Tourismusnetzwerk

Weiterbildung Stellenanzeigen
s  Basis-Informationen = .
| FrankenTourismus Termine 5=
Digitalisierung / Kl Termine _ _
Uber uns FrankenTourismus-Veranstaltungen Aus unserer Arbeit
Zukunftsfahiger Tourismus Branchentermine Mitglieder
Brancheninformationen Newsletteranmeldung
d:ﬂ Marktforschung TI Contentpflege @9 Beteiligungsmoglichkeiten
MGrkthfSChung BestPractice Statistiken Veranstaltungsabfrage FrankenReporter
Studien Ortsabfrage Prospektanforderung
Neuigkeiten unserer
Mitglieder @ Forderungen <=} Weiterbildung / Wissenswertes rQ\ Jobs/ Praktika

Forderstellen Franken Tourismus Akademie FrankenTourismus
Forderprogramme eLearning "Teejit" Im Verbandsgebiet

Hinweis: Informationen zu neuen, innovativen oder besonders
erfolgreichen Projekten bitte jederzeit an
karolina.klemm@frankentourismus.de tibermitteln



mailto:karolina.klemm@frankentourismus.de

Franken Tourismusn AkRademie

Weiterbildungsangebote des Tourismusverbandes Franken

Kurse (online, eLearning-Plattform Teegjit)

Authentisch Fuhren im Einklang mit Position und Person
Umgang mit schwierigen Kunden

Kl im Tourismus

Digitales Routenmanagement

Erfolgreich Agieren am Counter
Starke Frauen stdrken
Kl im Tourismus / ChatGPT

Content Management (Strategie und Produktion)

Online-Recht im Tourismus

Weitere Formate wie beispielsweise ,, Trend-Check-Webinar* oder ,,Kamingespréche*
mit dem Bayerischen Zentrum fur Tourismus

https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/weiterbildung/angebote-frankentourismus/

Freude am Entdecken


https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/weiterbildung/angebote-frankentourismus/

Wirkung und Effekte 3
den Touriomus in Franken %
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Wirtachaftofaktor Touriomus

Bruttoumsatz:

Verteilung des Umsatzes:
- Gastgewerbe
-+ Einzelhandel

- Dienstleistungen

- Bezieher Primdareinkommen:

Quelle: dwif, 2024
Zusammenstellung: FrankenTourismus 2024

Franken

1,4 Mrd. Euro

5,4 Mrd. Euro
3,8 Mrd. Euro
2,2 Mrd. Euro

175.240 Personen

Bayern

37,5 Mrd. Euro

18,8 Mrd. Euro
11,0 Mrd. Euro
7,8 Mrd. Euro

525.000 Personen

Franken

Freude am Entdecken



Wirtachaftofaktor Touriomuas

INn Franken

Bruttoumsatz: Ubernachtungsgéste + Tagesbesucher

Bruttoumsatz durch den Tourismus: 1,4 Mrd. Euro
Ubernachtungstourismus 4 8 Mrd. Euro
Tagestourismus 6,6 Mrd. Euro

Verteilung des Umsatzes:

Gastgewerbe 5,4 Mrd. Euro
Einzelhandel 3,8 Mrd. Euro
Dienstleistungen 2,2 Mrd. Euro
Bezieher Primdreinkommen: 175.240 Personen

Quelle: dwif, 2024

Zusammenstellung: FrankenTourismus 2024 r
ranken

Freude am Entdecken



Wirtachaftafaktor Touriamus

Im Frénkischen Weinland

Bruttoumsatz: Ubernachtungsgéste + Tagesbesucher

Bruttoumsatz durch den Tourismus: 1,6 Mrd. Euro
Ubernachtungstourismus 0,44 Mrd. Euro
Tagestourismus 1,16 Mrd. Euro

Verteilung des Umsatzes:

Gastgewerbe 0,68 Mrd. Euro
Einzelhandel 0,65 Mrd. Euro
Dienstleistungen 0,27 Mrd. Euro
Bezieher Primdreinkommen: 24.100 Personen

Quelle: dwif, 2024
Zusammenstellung: FrankenTourismus 2024

Franken

Freude am Entdecken



Wirtachaftafaktor Touriamus

Im Weinland Franken

Bruttoumsatz: Ubernachtungsgéste + Tagesbesucher

Bruttoumsatz durch den Tourismus: 3,9 Mrd. Euro
Ubernachtungstourismus 1,2 Mrd. Euro
Tagestourismus 2,7 Mrd. Euro

Verteilung des Umsatzes:

Gastgewerbe 1,8 Mrd. Euro
Einzelhandel 1,4 Mrd. Euro
Dienstleistungen 0,7 Mrd. Euro
Bezieher Priméreinkommen: 59.730 Personen

Quelle: dwif, 2024
Zusammenstellung: FrankenTourismus 2024

Franken

Freude am Entdecken



EffekRte durch den Touriamuas

Wirtschaftlich Lebensqualitét fiir lokale Bevélkerung

Sicherung der Wirtschaftskraft Steigerung der Lebensqualitét und -zufriedenheit

Starkung regionaler Strukturen Weiterentwicklung der 6rtlichen Angebote
(z.B. Kulturangebote, Veranstaltungen etc.)

Tourismus férdert lokale Wirtschaftskreisléufe

. Verbesserung der Nahversorgun
(Bauunternehmen, Handwerk, Grafikagenturen etc.) 9 gung

Erhéhung der Attraktivitét der Kommune
« Flr Unternehmensansiedlungen und Investitionen
« fur die Gewinnung von Arbeitskraften

Schaffung und Sicherung von ortsgebundenen
Arbeitsplétzen

Generierung von Steuereinnahmen Verbesserung der értlichen Infrastruktur / Verschdénerung

des Ortsbildes (z.B. Wanderwege, Radwege, Gastronomie etc.)

Erhalt und Ausbau des OPNV

Kulturell

« Erhalt von Traditionen, Brauchtum und Kultur

« Forderung von Austausch, Versténdnis und Weltoffenheit

Franken

Freude am Entdecken
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Touriomun in Franken 2025
/«' Ein Jahr — viele Fq,c‘:gtten

S
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Hi2freiche Linko

Tourismusnetzwerk Franken ,,Aus unserer Arbeit“:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/aus-unserer-arbeit/

Recap-Clip 2025:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/jahres-zusammenfassung-2025/

Anmeldung zum Newsletter:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/newsletter/

Pressedienst ,,Der FrankenReporter” (inkl. Planungstbersicht und Deadlines im PDF zum Download):
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/beteiligungsmoeglichkeiten/frankenreporter/

Beteiligungsmaoglichkeiten:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/beteiligungsmoeglichkeiten/

Franken

Freude am Entdecken


https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/aus-unserer-arbeit/
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/jahres-zusammenfassung-2025/
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/newsletter/
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/beteiligungsmoeglichkeiten/frankenreporter/
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/beteiligungsmoeglichkeiten/frankenreporter/

Team FrankenTourismusn

Angelika Schéffer Jorg Hentschel

Alexander Hart

Froude am Entdecken

Geschaftsfuhrung Stellvertretung GF Referent GF
Anzeigen Strategie
Print Netzwerke, Kommunikation
Messen Urlaubsmagazin
Prospekte Auslandsmarkte (Ubersee)
Websitepflege ' ¥ ranken Sonderprojekte

Birgit Heinermann Karolina Klemm Claudia Biittner

Veranstaltungen TourismusNetzwerk Franken Pressearbeit

Websitepflege Newsletter _ Verkaufsférderung

Musikzauber Franken Franken Tourismus Auslandsmadarkte (Europa)
Akademie

 Buchhaltung / Personal
Mitgliederverwaltung

Lukas Schmidt Manuel Teich Lukas Miller
Assistenz Marketing Facebook Anfragenbearbeitung
Franken-Roadshows Instagram » Prospektverwaltung
Messen Blogger BlUromanagement
Prospekte Google

Franken

Freude am Entdecken



