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Entwicklungen der Ubernachtungen

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben
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Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik, Flirth 2018 dW'f
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Wertschopfung ist der neue Mal3stab!

@
Bildquelle: Andreas Hub © Frdnkisches Weinland Tourismus GmbH dw,f
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Sie brauchen verlassliche Informationen...

zur Begrindung Ihrer Ausgaben und
Zukunftsinvestitionen!

ﬂ

»

, zur Bewusstseinsbildung bei Einheimischen!

fur tourismuspolitische Entscheidungen!

Quelle: dwif 2018 dWif
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WAS BRINGT DER TOURISMUS?

Bild: Mykola_Sosiukin@iStock




Eine einfache Rechnung?

Nachfragevolumen X @ -Tagesausgaben = Bruttoumsatz

g: Tl

Quelle: dwif 2018
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Vorgehensweise

BERECHNET WERDEN
AUFENTHALTSTAGE, AUSGABEN UND UMSATZE

- differenziert nach den wichtigsten Tourismussegmenten,
- individuell aufbereitet und gewichtet,

- immer auf aktuellstem verfigbaren Stand,

- mit Darstellung der profitierenden Branchen,

- der Beschaftigungs- und Einkommenseffekte

- und des Steueraufkommens.

Quelle: dwif 2018 dw,.f

Folie 9 Wirtschaftsfaktor Tourismus fur die Region Frankisches Weinland 2027 ~ WEGWEISENDIMTOURISMUS



WIE VIEL TOURISMUS FINDET WIRKLICH STATT?

Bild: pierre-chatel-innocenti@unsplash




Datengrundlage

00

dwif-Grundlagenstudien Sonderauswertungen Daten und Analysen

und Untersuchungen aus der amtlichen Statistik im / Gber das .
Untersuchungsgebiet

- Tagesreisen der Deutschen - Beherbergung Internetrecherchen

* Ausgaben der Umsatzsteuer
Ubernachtungsgaste in . VGR
Deutschland

- Betriebsvergleiche flr das
Gastgewerbe

s Erwerbstatigkeit dWif
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Unterkunftsverzeichnis

Statistiken und Daten der
Bevolkerung und Haushalte Leistungstrager
Personliche Gesprache

Beschaftigung und






3,1 Mio.

Ubernachtungen insgesamt




Ubernachtungen nach Unterkunftsart

insgesamt rund 3,1 Mio. Ubernachtungen
(davon 2.423.1721 UN statistisch erfasst)

® Hotel/ Hotel garni

m Gasthofe

m Pensionen

m Jugendherbergen/ Hitten

® Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime
Ferienwohnungen/ -hduser und -zentren

m Touristik-, Dauercamping, Reisemobilisten

Privatvermietung

1 Wert fur das statistische Reisegebiet Fréinkisches Weinland —
Quelle: dwif 2018, Bayerisches Landesamt fir Statistik, Ftirth 2018. w,
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VERWANDTEN UND BEKANNTENBESUCH

Bild: Couch_by_Freepik







Definition des Tagesreiseverkehrs

Keine Fahrt von oder zur Schule,
zum Arbeitsplatz oder zur

Verlassen des

\/\/Ohﬂumfekjes’ m|t Berufsaustibung

Keine Einkaufsfahrt zur Deckung

dem keine des taglichen Bedarfs

- Unterliegt nicht einer gewissen
U be rﬂaChtL.l ﬂg Routine oder Regelmal3igkeit
verbunden ist...

Quelle: dwif 2018
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Ein Tagesausflug kann sein...

VER Restaurantbesuch Ausflugsfahrt Veranstaltungen

"

\
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Tagung/Messe

Quelle: dwif 2018; Bilder: igorovsyannykov @ pixabay, Christian Fregnan@unsplash, StockSnap@pixabay, tassilo111@pixabay, Clark Street °
Mercantile@unsplash, free-Photo@pixabay, StockSnap@pixabay, kelsey Chance@pixabay w
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Datenqguellen zum Tagesbesucherverkehr

00 -

dwif- Daten und Regionalspezifische
Tagesreisenmonitor Statistiken Detailanalysen

Bevslkerung und Erwerbstatigkeit

dwif

Tagesreisenmonitor

Mehrwert durch Fakten

URLAUBSMAGAZIN
FRANKISCHES WEINLAND

[ J
Quelle: BMWi 2014, DESTATIS 2016, dwif 2017, www.fraenkisches-weinland.de dW,f
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35,5 Mio.

Tagesreisen




RUND 11

TAGESREISEN

JE GEWERBLICHE
UBERNACHTUNG

(NICHT UBERTRAGBAR
AUF ANDERE
ORTE, REGIONEN ODER JAHRE)

o

Bild: styf22@iStoek



WIEVIEL GELD WIRD VON DEN GASTEN VOR
ORT AUSGEGEBEN?




Abgrenzung touristischer Ausgaben

Informieren Reisenachbereitung,
Reisevorbereitung ., sy erinnernund
Buchung kommunizieren

Abreise Anreise
‘t‘v > ...'~.
. 0". ..4
Shopping und Ankommen und
Einkaufen Orientieren
4 P
. . : BETRACHTUNGSEBENE Y .
Outgoingreisen Unterhaltung Ubernachten Freizeitverhalten
. .. WIRTSCHAFTSFAKTORS .
der Einheimischen und Kultur und Wohnen im Wohnumfeld
‘; TOURISMUS VOR ORT s
»
Dienstleistungen Essenund
und Service , o L+ Irinken
.. Besichtigen 4

@
Quelle: dwif 2018 dW'f
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Datenquellen Ausgaben der Ubernachtungsgiste

00«

ualitdtsmonitor
Ausgaben Q
- ) Deutschland-
der Ubernachtungsgaste )
Tourismus
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 'Q Demi(hhmf‘

Qualititsmonitor
Deutschland-Tourismus

Quelle: dwif 2018, Musterquelle
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Statistiken und regional-
spezifische
Detailanalysen

IHRE GASTGEBER
IM FRANKISCHEN WEINLAND

dwif
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Datenqguellen Ausgaben der Tagesgaste

<O

dwif- Zahlreiche
Tagesreisemonitor Plausibilitatskontrollen

DISTATIS

dwif

Tagesreisenmonitor

Mehrwert durch Fakten

[ J
Quelle: BMWi 2014, DESTATIS 2016, dwif 2018 dw,f
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Ausgaben der Gaste vor Ort

Tagesgaste Privatvermieter

(=]

SIOACIORS)

Gewerbliche
Betriebe

Quelle: dwif 2018
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Durchschnittliche Tagesausgaben eines Ubernachtungsgastes
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Quelle: dwif 2018 dWif
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Durchschnittliche Tagesausgaben eines Tagesbesuchers

34,40 €
32,50 €
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Quelle: dwif 2018 dWif
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rd. 16 Mrad. €

‘umsatz aus dem
OuUrismus




Bedeutung der touristischen Marktsegmente

Aufenthaltstage 38,603 Mio. Umsatze 1.595,3 Mio. €

o o
20,1%

(=]

Privatvermieter

N\
]

Gewerbliche Betriebe

m

Tagesreisen

Quelle: dwif 2018 dWif
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< =
WELCHE WIRTSCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN
IN WELCHEM MAIRBE?

V{l\\’\{j\ | R T : H‘ I Bild: ilnur-kalimullin@unsplash




Quelle: dwif 2018
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Direkte Profiteure des Tourismus

Gesamtumsatz 1.595,3 Mio. €

o
©

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Region Fréankisches Weinland 2017

Gastgewerbe
553,5 Mio. €

Einzelhandel
/73,9 Mio. €

Dienstleistungen
267,9 Mio. €



Direkte Profiteure: Ubernachtungsgiste und Tagesbesucher

Ubernachtungsgiste 374,1 Mio. € Tagesbesucher 1.221,2 Mio. €

o
©

Quelle: dwif 2018 dw,f
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AUSWIRKUNG AUF EINKOMMEN,
BESCHAFTIGUNG UND STEUERAUFKOMMEN

(= )



Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie

Beherbergung ‘

(+)

Kliniken/Sanatorien

Stadtfuhru ngen

\ Lebensmlttelgeschafte

WERTSCHOPFUNG
1. UMSATZSTUFE sonst. Emzelhandel (inkl. Wein)

( Thermen/Bader

' Emtmttsgebuhren
Quelle; dwif 2018 dW,

=

et

Schifffahrt

OPNV
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Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Winzer

\ Brauere|en

Werbeagenturen ‘

w
©
Steuerberater WERTSCHOPFUNG
2. UMSATZSTUFE Grof3-/Einzelhandel

EngrgieJ\
[ Banken/Sparkassen
Versicherungen ' ;
Baugewerbe o
dwif

/
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Ableitung des direkten und indirekten Einkommens aus dem Tourismus

VORLEISTUNGEN

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
1.595,3 Mio. € 186,1 Mio. €
NETTOUMSATZ

1.409,2 Mio. €

!

1. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN

413,7 Mio. €
|

995,5Mio. €

!

2. UMSATZSTUFE
IN DIREKTES EINKOMMEN

298,7 Mio. €
|

RELATIVER BEITRAG ZUM
PRIMAREINKOMMEN

4,7 %

Quelle: dwif 2018

v

TOURISTISCHER EINKOMMENS-
BEITRAG INSGESAMT

/12,4 Mio. €
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Als Jobmotor schafft bzw.
sichert der Tourismus
ortsgebundene Arbeitsplatze!




25.980Personen

- Inkommensaquivalent




Beschaftigungseffekte |
PERSONEN, Tourismus:

DIE DURCH DEN Einkommensaquivalent
TOURISMUS EIN

@-PRIMAR-

EINKOMMEN
(= 27.417,- € PRO

KOPF UND JAHR)
BEZIEHEN
KONNEN.



Tourismus bringt
Steueraufkommen und hilft bei
der Finanzierung der
offentlichen Haushalte!




144, 7/Mlo. €

Mehrwertsteuer- &
- Inkommensteueraufkommen




Bild:jorge-franco@unsplash




Eckdaten zum Tourismus im Frankischen Weinland

Touristische Touristische Einkommens-
Aufenthaltstage Wertschopfung aquivalent

38,603 Mio. 712,4 Mio. € 25.980 Pers.
Touristischer Beitrag zum Touristisches
Bruttoumsatz Primareinkommen Steueraufkommen

©O ©O

1.595,3 Mio. € 4.7 % 144,77 Mio. €
Quelle: dwif 2018 dw,.f
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Zeitvergleich 2014 - 2017/

Entwicklung
2014 2017 2017 ggtl. 2014

(gewer bliche Betriebe brivstauartierend Camping) | 273Mio. | 3103 Moo +18.7%
Bruttoumsatze aus dem Ubernachtungstourismus 323,3Mio. € 374,1 Mio. € +15,7%
Tagesbesucher 29,5 Mio. 35,5 Mio. +20,3%
Bruttoumsatze aus dem Tagestourismus 1.100,4Mio.€ | 1.221,2Mio. € +11,0%
Bruttoumsatze Gastgewerbe 480,7 Mio. € 553,5Mio. € +15,1%
Bruttoumsatze Einzelhandel /06,8 Mio. € /73,9 Mio. € +9,5%
Bruttoumsatze sonstige Dienstleistungsbereiche 236,2 Mio. € 267,9 Mio. € +13,4%
Touristischer Einkommensbeitrag 624,0Mio. € /12,4 Mio. € +14,2%
Relativer Beitrag zum Primareinkommen 4.5% 4.7 % +0,2 %-Punkte
Einkommensaquivalent 24.590 Pers. 25.980 Pers. +5,7%

Quelle: dwif 2018 dw,.f
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